




Dick Slootweg van DeliXL: 

“Biolgische producten zijn herkenbaar aan 

het EKO-keurmerk en worden gecontroleerd 

door Skal, de door de Nederlandse overheid 

aangewezen controleorganisatie. ‘Biologisch’ is 

eigenlijk slim omgaan met alles wat leeft. Want 

als wij goed zorgen voor de natuur, zorgt die 

ook goed voor ons. 

Vleesconsumptie
Afgezien van het welzijnsaspect, staat de dierlijke productie van 

vlees, zuivel, pluimvee en eieren ter discussie vanwege het ge-

bruik van grondstoffen, het ruimtebeslag, de milieubelasting, de 

uitstoot van CO₂ en methaan en het waterverbruik. Supermarkten 

spannen zich daarom in voor meer duurzame productiemetho-

den om een verantwoord stukje vlees in de winkel te krijgen. 

Bovendien zijn er steeds meer alternatieven zoals vleesvervangers. 
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Kies ook voor smaakvol, verantwoord en lekker!

Biologisch

Het biologisch 

assortiment van 

Deli XL maakt

duurzame inkoop 

mogelijk.

www.delixl.nl

Biologisch
Biologisch past voor supermarkten goed in de 

strategie om de productie van voedsel verder te 

verduurzamen. De biologische productie heeft 

ook positieve gevolgen 

voor het milieu omdat 

er bijvoorbeeld geen ge-

bruik gemaakt wordt van 

kunstmest en chemische 

bestrijdingsmiddelen. 
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HOOGVLIET EN VLIKO 
GAAN SAMEN 
VOOR GROEN!

Sinds 1 juli 2010 is er 
een nieuw Europees logo 
voor biologische producten. 
Naast het EU-logo blijven 
ook nationale, regionale of 

private labels voor biologisch bestaan. Maar consumenten 
in heel Europa kunnen biologische producten nu eenvoudig 
herkennen aan dit groene blaadje.

Siep de Haan van Hoogvliet: 

“Duurzaamheid is één van de merkwaarden van Hoogvliet, 

concreet vertaald in de omschrijving ‘verantwoord’, want Hoogvliet 

is goed voor mens en milieu!”

“Hoogvliet draagt bij aan een duurzame samenleving. Dat doen 

wij onder meer door de selectie van verantwoorde, gezonde 

producten in ons assortiment. Verantwoorde keuzes maken 

wij ook voor het milieu. Wij scheiden ons bedrijfsafval op een 

groene manier. Hoogvliet heeft eveneens een Energy Efficiency 

Plan, goedgekeurd door Agentschap NL, in het kader van de 

meerjarenafspraken (MJA) tussen de overheid en bedrijven. 

Daarnaast heeft Hoogvliet een uniek systeem ontwikkeld om 

energie te besparen in de winkels door de warmte uit het 

koelsysteem op een efficiënte wijze te hergebruiken. Hoogvliet 

staat open voor nieuwe initiatieven waarbij verder bijgedragen 

wordt aan het welzijn van mens en milieu.”
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Voedselverspilling
Voedselverspilling vindt plaats in alle schakels van de voedsel-

keten, van consument tot boer. Soms is voedselverspilling 

onvermijdbaar omdat bijvoorbeeld verse producten over de 

datum zijn. Vaak echter is voedselverspilling te voorkomen. 

Zo gooien consumenten jaarlijks 51 kilo aan boodschappen 

weg. Met zijn allen is dat 800.000 ton op jaarbasis. Het CBL 

wil samen met de supermarkten de consument informeren 

over hoe zo duurzaam mogelijk met voedsel om kan worden 

gegaan. Aan de hand van nieuwe kennis, technologieën 

en instrumenten wordt ingezet op het terugdringen van 

voedselverspilling in de keten. 
“Voedsel verspillen is om veel redenen zonde: niet alleen voor 

de portemonnee, maar ook voor het klimaat. De productie 

en het transport van voedsel kosten veel ruimte en energie. 

Jaarlijks gooien we 10 procent van ons voedsel onnodig weg, 

omdat we:

•	 meer kochten dan nodig

•	 meer kookten dan nodig

•	 voedsel niet goed bewaarden

  

 Op de CBL-website Passievoorfood.nl staan allerlei tips om 

voedselverspilling tegen te gaan.
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De huidige streepjescode wordt vervangen 

door de nieuwe barcode “GS1 Databar”. Deze 

databar kan aanvullende informatie zoals een 

houdbaarheidsdatum bevatten. Voor supermarkten 

betekent dat ze dan meer inzicht krijgen in hun 

derving en hierop kunnen sturen. Nederlandse 

supermarkten starten volop projecten waarbij de nieuwe barcode 

wordt ingezet voor het managen van de houdbaarheidsdatum 

en de beheersing van de voorraad versartikelen. Hierdoor wordt 

voedselverspilling in de keten aangepakt.

Op passievoorfood.nl brengt het 
CBL de initiatieven van de branche 
breed voor het voetlicht. Met 
Passie voor Food en de bijbehorende 
nieuwsbrief informeert het CBL 
de consument over de inspanningen 
van de branche op het gebied van 
duurzaamheidsthema’s.



Blauw Ral 5002  pms 288 c
Geel Ral 1018     pms process yellow c
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Het Zichtboek Duurzaamheid is een publicatie van  

het Centraal Bureau Levensmiddelenhandel en  

het Platform Verduurzaming Voedsel.

 

tekst: 	 CBL, Barbara Warnar

vormgeving: 	 Eric Dietz BNO

beeldmateriaal: 	� Aangeleverd door genoemde bedrijven en organisaties, 

Eric Dietz BNO, Edwin Weers Fotografie

 

Wilt u meer weten over de duurzaamheidsinitiatieven van de 

supermarktbranche? Kijk dan op www.passievoorfood.nl en  

volg ons op twitter: @passievoorfood
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Postbus 262

2260 AG  Leidschendam

Tel.: 070 337 62 00

Fax: 070 317 68 87

E-mail: info@cbl.nl

www.cbl.nl


